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6% Congreso
Del Campo al Plato

Fortaleciendo la Confiabilidad de un Pais

La Trazabilidad en Uruguay

Un Mundo Pegquefio




ot o, e i L LAY I Jecite
1\ + - 1 i ” - AT ;
| g, C A BRAZIL Py 154
| b ) L .
S Mma 18 ) jr o . | ( | i
W 2 ) g |
south | ‘F{'Ei‘f"’!‘“ Ea W A ARA L'ﬁ el 74
\ { "‘a;..r:t S LY :
Pacific N i o R Ve T
'. MEERT e BOLyIA
Ocean | AL e Y
\ S oo~
e L g lwﬂl‘c-l e '\
z T 3
| IRt .
T
_ g i sl
3 = Aol Zh E ! ""'l
\ £3/ &4
| tata S Amiress I 7
isly Sam Pl e By
CHILE {
el | CHILE |
Laire Jr08
e 14
proselt '.I '|.'AI|'qu|o.; (3 Sout h
JLAN FERNANDEZ | Santia =
CHiLm I i (f |
{ AN tic
- M cean

26/11/2010



26/11/2010




26/11/2010




26/11/2010

i sl L K, [of e 1
ik il B s

ol ol ooy ol by iy . ot
= Iy o e Py fpia® e oty N P s oty i T T o g
. o 4

L

- du

o et iy, b, Bt Alr P ks b
= ety . el i3 b el S
T |l e S e

[T

Lo |
Py

_.I_::-_‘r'_.-:h




26/11/2010




26/11/2010




26/11/2010




26/11/2010




26/11/2010

10



26/11/2010

Waddle around and meet new friends!
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BLOG

Teoria y Tendencias
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Dr. Thierry Link
Universidad de Toulouse, Francia
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La identidad y sentido de pertenencia colectiva
antropolégicamente se cimientan en:

» Las relaciones interpersonales
 La historia de los alimentos

La Trazabilidad pasa a tener un rol de conexién
entre consumidores y produccién

Tendencias en Alimentos
SIAL Paris 2010

5 de las 15 tendencias refieren a la forma de
produccion:

* Natural y sin Riesgos

Rastreo de Ingredientes Sospechosos
Moralidad de los Alimentos

Memoria Urbana

Tiempo Real

La Trazabilidad como instrumento de informacién
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Nuevo Marketing

Plataforma “Uruguay Natural Club”

Estrategia Push

Actividades de Actividades de
Marketing Marketing
Fabricante Intermediarios Clientes
Demanda

Estrategia Pull Actividades de Marketing

- — - —
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URUGUAY

NATURAL CLU

Marca “Uruguay Natural Club”

Area de Necesidad: conexidn

Insight: en un mundo globalizado e impersonal,
las personas necesitan oportunidades de
conexion con lo natural, el entorno, historias,
culturas y generaciones, que les brinde un
profundo sentido del “ser”

Esta marca debe entregar alimentos con
historias, con una trama social detras y que
respeten las reglas de la naturaleza

26/11/2010

15



Plataforma “Uruguay Natural Club”

Miembros Actividades

Privadao+

Obijetivo “Uruguay Natural Club”

Promocionar las carnes naturales de Uruguay
en el segmento demandante de productos de
“alta calidad”, con “estilo propio”, “perdurable en
el tiempo” y “replicable” en distintos lugares del
mundo

Vender Confianza
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¢, Qué nos puede aportar la
Trazabilidad?

-

¥

¢, QuUé nos pu%de aportar la
Trazabilidad?
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NECESIDAD
DE CONEXION

i

LURUGUAY |

HATURAL CTLUR
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EsTANCIA
%

Grilled Entrecot (300 grs) with potat

pes and coarse swi tatoes

coarse sweet pot
RE00RE . RARREARSD BTN,
The dish reveals the charm of simple things, discovering all the beauty

EEERRTHESSARY. . . B "EAA—" AROREN
T RRTRARIET RN TN LR,
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LGEpdR+BRdwdc R & FRAEALS HiTH

26/11/2010

18



= —

= ———
Rare Medinm rare Wedivm Wedium well Well dome
SR, BRI B &R 2iEm HiEE
Cookimp detemnunes enbeal aspels 0l e i sebehh s paiciness ond bendermnic

Conzider that with longer cooking time, juices ane lost and therefore meat i8 maore firm

FHETEREERANER. RITTEHEMTHRHME.
IR R R, ARk,

Uruguayan beef is recommended in healthy diets due
to its low levels of fats and because 77% of fats help to lower
cholesterol (good fats). Also, as cattle feed is based on natural pastures,

beef contains 4 times more Omega-3 and vitamin E (antioxidants).

ATERTAENERY, BNEFHFSAENHE.
EAERHSER 77%26%ER: KIEEL,
HERMMSGHREERAERRAF HIBAZHESH
Omega-3R 44 EE (MENE).

« 100% Grass- )
rass-fed K . \
« Free range MH"I \

I
I\ URUGUAY
¢ No hormones by law 1\, NaTURAL CLuR

D
RASHEEFH

* No antibioti
* 100% Traceability
100% L RAZREFFF, HAHRRYRRELER,

R fE A SRR,
100% REEER

by law
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100% Trazabilidad

SISTEMA DE IDENTIFICACION Y REGISTRO ANIMAL

] =

uuuuuu Desangrado Antes de Clasificaci6n Entrada al Empaque del salida de Cajas
Dressing Desosada Desosado

-
—
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SIMURUGUAY @i

URUGUAYAN MEAT. FROM NATURE TO CONSUMER.

El Arte de Comunicar
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TENDENCIAS EN
ALIMENTOS

NECESIDAD
DE CONEXION

EXPLICACION
ANTROPOLOGICA

TRAZABILIDAD
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Y si simplemente conectamos a las
personas...

Conectemos Personas
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¢, Qué Ofrecemos?

« Conexiones con quienes produjeron el
alimento

« Un alimento con Identidad
» Enlaces con un entorno global

Todo desde una computadora 6 celular...

La Comunicacion es un fendbmeno netamente
existencial y la tecnologia solo un medio

» ¢ es faciimente imitable nuestro sistema de
produccion y la tecnologia aplicada?

« ¢tiene valor para el consumidor final?

e ¢esrentable?
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From the sky. Unapay cas be
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Muchas Gracias

por su Atencion!!!

25



