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6to Congreso
Del Campo al Plato

Fortaleciendo la Confiabilidad de un País

La Trazabilidad en Uruguay

Ruy Gil

Un Mundo Pequeño
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Teoría y Tendencias
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Dr. Thierry Link
Universidad de Toulouse, Francia

• Las relaciones interpersonales
• La historia de los alimentos

La identidad y sentido de pertenencia colectiva 
antropológicamente se cimientan en:

La Trazabilidad pasa a tener un rol de conexión 
entre consumidores y producción

Tendencias en Alimentos
SIAL París 2010

5 d l 15 t d i fi l f d

• Natural y sin Riesgos
• Rastreo de Ingredientes Sospechosos
• Moralidad de los Alimentos

5 de las 15 tendencias refieren a la forma de 
producción:

• Moralidad de los Alimentos
• Memoria Urbana
• Tiempo Real

La Trazabilidad como instrumento de información
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Nuevo Marketing

Plataforma “Uruguay Natural Club”

Intermediarios ClientesFabricante

Actividades de 
Marketing

Estrategia Push

Actividades de 
Marketing

Estrategia Pull Actividades de Marketing

Demanda

Intermediarios ClientesFabricante

Demanda Demanda
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Marca “Uruguay Natural Club”

Á d N id d ióÁrea de Necesidad: conexión

Insight: en un mundo globalizado e impersonal, 
las personas necesitan oportunidades de 
conexión con lo natural, el entorno, historias, 
culturas y generaciones, que les brinde un y g , q
profundo sentido del “ser”

Esta marca debe entregar alimentos con 
historias, con una trama social detrás y que 
respeten las reglas de la naturaleza
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Plataforma “Uruguay Natural Club”

ActividadesMiembros

Objetivo “Uruguay Natural Club”

P i l t l d UPromocionar las carnes naturales de Uruguay 
en el segmento demandante de productos de 
“alta calidad”, con “estilo propio”, “perdurable en 
el tiempo”  y “replicable” en distintos lugares del 
mundo

Vender Confianza



26/11/2010

17

¿Qué nos puede aportar la 
Trazabilidad?

¿Qué nos puede aportar la 
Trazabilidad?
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NECESIDAD 
DE CONEXIÓN

245
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SISTEMA DE IDENTIFICACIÓN Y REGISTRO ANIMAL

1 2 3 4 5 6 7 8 9

100% Trazabilidad

Previsión DestrucciónFabricación Distribución Entrega Colocación Movimientos Extravío Ingreso a 
Frigorífico

SISTEMA ELECTRÓNICO DE INFORMACIÓN DE LA INDUSTRIA CÁRNICA

10 11 12 13 14 15 16

Peso Vivo Desangrado Antes de 
Dressing

Clasificación Entrada al 
Desosada

Empaque del 
Desosado

Salida de Cajas

El Arte de Comunicar
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NECESIDAD 
DE CONEXIÓN

TENDENCIAS EN 
ALIMENTOS

EXPLICACIÓN
ANTROPOLÓGICA 100% 

TRAZABILIDAD
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Y si simplemente conectamos a las 
personaspersonas…

Conectemos Personas

http://192.168.200.2/empanadas
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¿Qué Ofrecemos?

• Conexiones con quienes produjeron el 
alimento

• Un alimento con Identidad
• Enlaces con un entorno global

Todo desde una computadora ó celular…

La Comunicación es un fenómeno netamente 
existencial y la tecnología sólo un medio

• ¿es fácilmente imitable nuestro sistema de 
producción y la tecnología aplicada?p y g p

• ¿tiene valor para el consumidor final?

• ¿es rentable?
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Muchas Gracias

por su Atención!!!


